
Damit ich dein Projekt ordentlich aufbauen kann, brauche ich von dir kein  
technisches Wissen, sondern nur das richtige Material.  
ICH kümmere mich um den Rest – vom Anschnitt bis zum Farbraum. 

Hier ist deine Packliste:

1. Dein Logo: Das Markenzeichen 
Schick mir dein Logo am besten als Vektordatei (Endungen wie .ai, .eps oder .pdf). Wenn du  
das nicht hast, nimm die größte Bilddatei, die du finden kannst. Je schärfer das Logo, desto  
glänzender das Ergebnis. 
 
Tipp 
Schau mal in deine Unterlagen vom Schilderbauer oder demjenigen, der deine Arbeitskleidung  
bedruckt hat.

2. Deine Texte: Die Ansage 
Du musst mir kein fertiges Layout liefern. Schick mir deine Texte einfach in einer E-Mail, als  
Word-Dokument oder schreib sie auf einen Zettel und fotografier ihn ab. Wichtig ist nur der  
Inhalt – das Sortieren und „In-Form-Bringen“ übernehme ich. 
 
Wichtig:  
Achte auf die korrekten Kontaktdaten und Telefonnummern.

3. Bilder & Grafiken: Der Look 
Bilder von deinem Handy sind heute meistens top. Schick mir die Originaldateien. Bitte keine  
Bilder, die du aus WhatsApp oder Facebook runtergeladen hast – die sind für den Druck  
zu „dünn“ und verpixeln. 
 
Faustregel:  
Je größer die Datei, desto besser das Bild. 
 
4. Skizzen & Ideen: Die Marschrichtung 
Hast du eine grobe Idee im Kopf? Eine Handskizze auf dem Block oder ein Foto von einem Flyer, 
den du mal gut fandest? Schick mir das als Orientierungshilfe mit rüber. So weiß ich direkt, in 
welche Richtung wir schrauben.

5. Der Zeitplan: Wann muss die Kiste rollen? 
Sag mir kurz, wann du deine Flyer oder Visitenkarten spätestens in der Hand halten musst. ICH 
sorge dafür, dass wir rechtzeitig durch die Zielgerade gehen.

Rohstoff-Check: Was ich von dir für die Werkstatt brauche

Thomas Menzel  
Die Flyer-Werkstatt 
Kurt-Schumacher-Straße 10   
63579 Freigericht

E-Mail: post@flyer-werkstatt.com 
Mobilnetz: 0152 06 5845 95

M
at

er
ia

l f
er

tig
? 

 
Da

nn
 a

b 
in

 d
ie

 P
os

t a
n:

 p
os

t@
fly

er
-w

er
ks

ta
tt

.c
om

 o
de

r p
er

 W
or

m
ho

le
.


